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Dzial 1. Struktura przychodéw netto ze sprzedazy wedlug siedziby klienta
Przyjmujqc przychody netto ze sprzedazy ogolem jako 100 %, prosze okreslic procentowq strukture przychodow.
W przypadku braku ewidencjonowanych zapisow prosze oszacowac.

Przychody netto ze sprzedazy ogolem w tys. zt = 100 %

w kraju

1 %

+

w krajach UE

w krajach
spoza UE =100 %

2 % + 3

%

Kraje UE: Austria, Belgia, Bulgaria, Dania, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Niderlandy,
Niemcy, Portugalia, Rumunia, Szwecja, Wielka Brytania, Wlochy, Cypr, Czechy, Estonia, Litwa, Lotwa, Malta, Stowacja,

Stowenia, Wegry




Dzial 2. Przychody netto ze sprzedazy wedlug produktu

W przypadku braku ewidencjonowanych zapisow prosze oszacowac.

o Svmbol W tys. z1
Wyszczegdlnienie we }I;KWiU (bez znaku po
przecinku)
0 1 2
Przychody netto ze sprzedazy ogoltem
z tego
Ushugi reklamowe §wiadczone przez agencje reklamowe 02 73.11
Kompleksowe ustugi reklamowe 03 73.11.11
Marketing bezposredni i reklama bezposrednia 04 73.11.12
Z tego
Projektowanie reklam i rozwijanie idei reklamowych 05 73.11.13
Pozostale ustugi reklamy 06 73.11.19
PoSrednictwo w sprzedazy miejsca lub czasu na cele reklamowe 07 73.12.1
Posrednictwo w sprzedazy miejsca lub czasu na cele reklamowe w mediach
08 73.12.11
drukowanych
Posrednictwo w sprzedazy miejsca lub czasu na cele reklamowe w radiu i telewiz;ji 09 73.12.12
21eg0 | pogrednictwo w sprzedazy miejsca lub czasu na cele reklamowe w Internecie 10 73.12.13
Sprzedaz miejsca na cele reklamowe powiazane z wydarzeniami 11 73.12.14
Posrednictwo w sprzedazy miejsca lub czasu na cele reklamowe w pozostatych
i 12 73.12.19
mediach
Pozostala dzialalno$¢ (Prosze ponizej opisa¢ produkty, ktére dostarcza Panstwa
przedsiebiorstwo, a nie zostaly one wymienione powyzej, oraz w miare mozliwosci podac ich 13
symbol wg PKWiU)
14
15
z tego 16
17
18
(e-mail osoby, ktéra sporzadzita sprawozdanie)
(imig, nazwisko i telefon osoby ) (miejscowos$é, data) (pieczatka imienna i podpis osoby

sporzadzajacej sprawozdanie) dziatajacej w imieniu sprawozdawcy)



Objasnienia

do formularza BS-Rek

Dane liczbowe nalezy wykazac bez podatku VAT.

,»Z tego” — oznacza, ze podaje si¢ wszystkie sktadniki sumy.

W dziale 2 w wierszu 01, rubryce 2 nalezy poda¢ przychody netto ze sprzedazy produktow (ustug, wyrobow
gotowych, potfabrykatéw) wytworzonych przez jednostke, a takze ushug obcych, jesli sa one fakturowane
odbiorcom razem z produktami. Przychody netto ze sprzedazy obejmuja nalezne kwoty za sprzedane produkty
(niezaleznie od tego, czy zostaly zaptacone) wynikajace z przemnozenia ilosci sprzedanej przez jednostkowa
cen¢ sprzedazy, skorygowane o nalezne doptaty i udzielone rabaty oraz bonifikaty. Wartos¢ ta powinna by¢

rowna wartosci wykazanej w sprawozdaniu SP czgs¢ 11, dziat 2 Rachunek zyskéw i strat, wiersz 01.

W wierszach od 02 do 18, rubryce 2 nalezy poda¢ przychody netto ze sprzedazy produktow wymienionych
w poszczegdlnych pozycjach. W przypadku braku ewidencjonowanych zapisow prosze rozszacowaé

przychody netto ze sprzedazy wedlug wyszczego6lnionych grupowan PKWiU.

Wiersz 03 , Kompleksowe ustugi reklamowe” obejmuje wszystkie czynnosci zwiazane z przygotowaniem
kampanii reklamowej (analiza rynku, ustalenie $rodkoéw przeznaczonych na ich realizacje, okreSlenie
no$nikow reklamy, wybor podstawowej idei reklamowej), jej realizacja (tworzenie srodkow reklamowych i ich
lokowanie w §rodkach przekazu, sprawdzanie, czy ukazaly si¢ zgodnie z umowa), jak rowniez ocena efektow

przeprowadzonej kampanii.

Wiersz 04 ,Marketing bezposredni i reklama bezposrednia” obejmuje dystrybucjg i dostarczanie prospektow
i probek reklamowych przy wykorzystaniu ré6znorodnych mediow. Sa to np. katalogi stosowane w sprzedazy
wysytkowej, listy, reklama pocztowa, telemarketing, potaczenia elektroniczne (Internet, prezentacje CD, gry,

telewizja cyfrowa).

W wierszach od 14 do 18, rubryce 1 nalezy poda¢ symbole PKWiU odpowiadajace produktom

wyszczego6lnionym w wierszach od 14 do 18, rubryce 0.

Suma z wierszy 02, 07 i 13 powinna odpowiada¢ warto$ci przychodow netto ze sprzedazy ogdétem wykazanej

w wierszu 01, rubryce 2.

Suma z wierszy od 03 do 06 powinna odpowiada¢ wartosci przychodow netto ze sprzedazy ogétem wykazanej

w wierszu 02, rubryce 2.

Suma z wierszy od 08 do 12 powinna odpowiada¢ wartosci przychodéw netto z pozostalej dzialalnosci

wykazanej w wierszu 07, rubryce 2.

Suma z wierszy od 14 do 18 powinna odpowiada¢ wartosci przychodéw netto z pozostalej dzialalnosci

wykazanej w wierszu 13, rubryce 2.



