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Nazwa i adres jednostki sprawozdawczej
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Sprawozdanie ze sprzedazy

Portal sprawozdawczy GUS
www.stat.gov.pl

Urzad Statystyczny
25-369 Kielce

uslug badania rynku i opinii ul. Zygmunta Wroblewskiego 2

publicznej

Prosze przekaza¢ w terminie do

za 2009 rok

30 kwietnia 2010 r.

Obowiqzek przekazywania danych statystycznych wynika z art.

30 pkt 3 ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce publicznej

(Dz. U. Nr 88, poz. 439, z poin. zm.) oraz rozporzqdzenia Rady Ministrow z dnia 27 listopada 2008 r. w sprawie programu badan statystycznych statystyki
publicznej na rok 2009 (Dz. U. Nr 221, poz. 1436, z pozn. zm.).

Symbol rodzaju podstawowej dziatalnosci wg PKD | ‘ ‘ ‘ ‘ |

Numer identyfikacyjny — REGON

NIP jednostki | | ‘ |-|

(e-mail jednostki sprawozdawczej)

Dzial 1. Struktura przychodow netto ze sprzedazy wedlug siedziby klienta
Przyjmujac przychody netto ze sprzedazy ogolem jako 100 %, prosze okresli¢ procentowq strukture przychodow.

W przypadku braku ewidencjonowanych zapisow prosze oszacowac.

Przychody netto ze sprzedazy ogéltem w tys. zt = 100 %

w kraju

1 %

+

w krajach UE

2 %

+

w krajach
spoza UE =100 %

3 %

Kraje UE: Austria, Belgia, Bulgaria, Dania, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Niderlandy,
Niemcy, Portugalia, Rumunia, Szwecja, Wielka Brytania, Wtochy, Cypr, Czechy, Estonia, Litwa, Lotwa, Malta, Stowacja,

Stowenia, Wegry




Dzial 2. Przychody netto ze sprzedazy wedlug produktu

W przypadku braku ewidencjonowanych zapisow prosze oszacowac.

s Symbol W tys. z1
Wyszczegolnienie . (bez znaku po
wg PKWiU )
przecinku)
0 1 2
Przychody netto ze sprzedazy ogoltem 01 ‘
z tego
Uslugi badania rynku i podobne 02 73.20.1
Badania/sondaze jakos$ciowe 03 73.20.11
Badania/sondaze ilo$ciowe ad hoc 04 73.20.12
Badania ilo$ciowe ciagle i regularne sondaze 05 73.20.13
z tego . . . .. . . e e e
Ustugi badania rynku (inne niz sondaze) wykorzystujace juz istniejace 73.20.14
informacje pochodzace z réznych zrodel; pozostate ustugi badania| 06 +
rynku 73.20.19
Ustugi badania opinii publicznej 07 73.20.2
Pozostala dzialalnoS$¢ (Prosze ponizej opisaé produkty, ktére dostarcza Parstwa
przedsiebiorstwo, a nie zostaly one wymienione powyzej, oraz w miare mozliwosci poda¢ ich| 08
symbol wg PKWiU)
09
10
Z tego 11
12
13
(e-mail osoby, ktora sporzadzita sprawozdanie)
(imig, nazwisko i telefon osoby ) (miejscowos$¢, data) (pieczatka imienna i podpis osoby

sporzadzajacej sprawozdanie) dziatajacej w imieniu sprawozdawcy)



Objasnienia

do formularza BS-Ryn

Dane liczbowe nalezy wykazaé bez podatku VAT.

,»Z tego” — oznacza, ze podaje si¢ wszystkie sktadniki sumy.

W dziale 2 w wierszu 01, rubryce 2 nalezy poda¢ przychody netto ze sprzedazy produktow (ustug, wyrobow gotowych,
potfabrykatow) wytworzonych przez jednostkg, a takze ustug obcych, jesli sa one fakturowane odbiorcom razem
z produktami. Przychody netto ze sprzedazy obejmuja nalezne kwoty za sprzedane produkty (niezaleznie od tego, czy
zostaly zaplacone) wynikajace z przemnozenia iloSci sprzedanej przez jednostkowa ceng sprzedazy, skorygowane
o nalezne doptaty i udzielone rabaty oraz bonifikaty. Warto§¢ ta powinna by¢ rowna warto$ci wykazanej w sprawozdaniu

SP czes¢ 11, dziat 2 Rachunek zyskow i strat, wiersz O1.

W wierszach od 02 do 13, rubryce 2 nalezy poda¢ przychody netto ze sprzedazy produktéw wymienionych
w poszczegdlnych pozycjach. W przypadku braku ewidencjonowanych zapiséw prosze rozszacowaé przychody

netto ze sprzedazy wedlug wyszczegolnionych grupowan PKWiU.

W wierszu 03 pod pojeciem ,badania jakoSciowe” nalezy rozumie¢ badania przeprowadzane w formie wywiadu
bezposredniego z jedna osoba lub wigcej wykorzystujacego jako narzedzie pytania otwarte, ktdre pozostawiaja
respondentowi petng swobode odpowiedzi. Uzyskane odpowiedzi nie sa oceniane w postaci rang i przyporzadkowywane
do przedziatow. Celem tych badan jest pozyskanie informacji umozliwiajacych zrozumienie danego zjawiska, a nie jego
pomiar, np. badanie postaw wobec produktu, marki, firmy; badania jakoSciowe moga stanowi¢ wstgpne rozeznanie

poprzedzajace badanie ilo§ciowe.

W wierszu 04 i 05 pod pojeciem ,,badania iloSciowe” nalezy rozumie¢ badania polegajace na mierzeniu, szacowaniu,
skalowaniu, liczeniu, ktore jako narzedzie wykorzystuja pytania zamknigte. Uzyskane odpowiedzi sa prezentowane
w postaci liczb lub pogrupowane w przedziaty, np. badanie wielkosci rynku lub jego poszczegdlnych segmentoéw, udzialu
poszczegdlnych marek itp., a takze badania mierzace postawy respondentéw przy wykorzystaniu pytan zamknigtych,

gdzie respondent wskazuje dang odpowiedz, ktorym przyporzadkowywane sa odpowiednie rangi.

W wierszach od 09 do 13, rubryce 1 nalezy poda¢ symbole PKWiU odpowiadajace produktom wyszczegdlnionym
w wierszach od 09 do 13, rubryce 0.

Suma z wierszy 02, 07 i 08 powinna odpowiada¢ wartoSci przychodow netto ze sprzedazy ogdélem wykazanej

w wierszu 01, rubryce 2.

Suma z wierszy od 03 do 06 powinna odpowiada¢ warto$ci przychodéw netto ze sprzedazy ogoélem wykazanej

w wierszu 02, rubryce 2.

Suma z wierszy od 09 do 13 powinna odpowiada¢ wartosci przychoddéw netto z pozostalej dziatalnosci wykazanej

w wierszu 08, rubryce 2.



