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Symbol rodzaju przewazajacej dziatalnosci wg PKD 2007

Informacje o dzialalnosci przedsigbiorstwa

1 | Czy Panstwa firma dziatata 31 XII 2012r.?

Otak O nie

la

(wpisac¢ znak X w kratce wiasciwej odpowiedzi)

Jezeli Panstwa firma nie dziatata, prosimy zaznaczy¢ przyczyne

[J 1 dziatalno$¢ nierozpoczeta

[ 2 dziatalno$¢ zawieszona

[J 3 przedsiebiorstwo w stanie likwidacji/upadto$ci
[J 4 catkowita likwidacja przedsigbiorstwa

2 | Czy jednostka posiadata sklep, apteke lub stacje paliw w dniu 31 XII 2012 r.?

Otak O nie

Uwaga: W przypadku odpowiedzi ,,tak” na pytanie 2 prosimy o wypetnienie dalszej czesci sprawozdania.




Dane dotyczace sklepow, aptek, stacji paliw

Liczba sklepow, aptek, stacji paliw ogdtem. Stan na 31 XII 2012 r.

Warto$¢ sprzedazy detalicznej w tys. zt z jednym znakiem po przecinku (facznie z VAT) — ogdétem. Suma wierszy z rubryki 7.

Nr Adres Symbol Warto$¢ sprzedazy
sklepg/ miejsco- | Specalizacja POW|erzc.:hn|a Llczt?a Forma det_ahcznej w ty.s. zt
aptelf!/ kod N wosci branzowa sprzedazzowa pracuja- orga_nlza— z jednym zr_1ak|em

sta<_:J| pocz- miejscowosé ulica okal wm cych cyjna po przecmku )
paliw towy wypelnia US (tacznie z VAT)

0 1 2 3 4 5 6 7

® Dotyczy wartosci zrealizowanej od stycznia do grudnia br. (bez sprzedazy detalicznej w zlikwidowanych sklepach)

Uwaga! Jezeli jednostka posiada stacje paliw, przy ktorej znajduje si¢ rowniez sklep, dane dla sklepu i stacji paliw nalezy wykaza¢ w dwoch oddzielnych wierszach.

(e-mail osoby sporzqdzajqcej sprawozdanie — WYPEENIAC WIELKIMI LITERAMI)

(imig, nazwisko i telefon osoby (miejscowos¢, data) (pieczatka imienna i podpis osoby
sporzadzajacej sprawozdanie) dziatajacej w imieniu sprawozdawcy)



Objasnienia do formularza H-O1w

1) Sklep jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal sklepowy)
zoknem wystawowym oraz z wngtrzem dostgpnym dla klientéw. Moze on stanowi¢ jednozaktadowe
przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym z zakladow przedsigbiorstwa wielozaktadowego (wielosklepowego).
Sklep moze znajdowacé si¢ w samodzielnym budynku lub w budynkach innych np. mieszkalnych. Jezeli w duzych
sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy wysytkowej) czg$¢ powierzchni
sprzedazowej zostala wydzierzawiona przez inna osobg prawna lub fizyczna, ktora na tej czesci powierzchni
prowadzi sprzedaz detaliczna na wlasny rachunek, to ta czg$¢ stanowi odrgbny sklep.

Nie jest sklepem stragan, punkt sprzedazy obwoznej i obnosnej, placowej, kiosk, stanowiacy zamknigte
pomieszczenie state z oknem wystawowym, ktorego wnetrze nie jest dostgpne dla klienta, oraz pozostate punkty
sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym.

2) Powierzchnia sprzedaiowa sklepu (rubryka 4) jest to czg$¢ lokalu sklepowego, na ktorej odbywa si¢ sprzedaz
towaréw (tzn. czg$¢ przeznaczona do eksponowania towaréw i obstugi nabywcow, bez tzw. zaplecza).
Wihasciciele obiektow handlowych odnajmujacy innym uzytkownikom czg$¢ powierzchni sprzedazowej nie
podaja na formularzu danych dotyczacych tej czgéci. Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych,
domach handlowych, domach sprzedazy wysytkowej) czg¢$¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona
przez inng osobg prawna lub fizyczna, ktora na tej czgsci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wiasny
rachunek — to ta czg$¢ stanowi odrebny sklep.

Dane dotyczace powierzchni wykazuje si¢ w pelnych metrach kwadratowych.

3) Do pracujacych w _sklepie (rubryka 5) zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wilascicieli
i wspotwlascicieli (lacznie z bezptatnie pomagajacymi czlonkami ich rodzin); zatrudnionych na podstawie
stosunku pracy, tacznie z sezonowymi i zatrudnionymi dorywczo; agentow (tacznie z pomagajacymi cztonkami
ich rodzin) oraz osoby zatrudnione przez agentow. Do pracujacych osob nie nalezy zalicza¢ osob skreslonych
czasowo z ewidencji, z ktérymi nie rozwigzano umowy o prace, tj. miedzy innymi osob korzystajacych z urlopu
wychowawczego lub bezplatnego powyzej 3 miesigcy; pracujacych na umowe-zlecenie, a takze o0sob
zatrudnionych na podstawie umowy o pracg w celu przygotowania zawodowego.

Jednostki, ktore realizuja dziatalno$¢ zwiazana ze sprzedaza detaliczna: paliw poprzez stacjg paliw
i towaroéw poprzez sklep, prowadzona pod jednym adresem, oddzielaja te formy organizacyjne, wykazujac osobno
dane dotyczace paliw i sklepu. W przypadku braku podziatu personelu migdzy te formy organizacyjne nalezy
szacunkowo podzieli¢ pracujacych migdzy sklep i stacjg paliw.

4) Forma organizacyjna sklepu (rubryka 6):

1. Domy towarowe — wielodziatowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m? i wiecej, prowadzace
sprzedaz szerokiego 1 uniwersalnego asortymentu towar6w niezywno$ciowych, a czgsto takze towarow
zywnos$ciowych: moga rowniez prowadzi¢ pomocnicza dziatalno$¢ gastronomiczna i ustugowa.

2. Domy handlowe — wielodzialowe (przynajmniej dwa dzialy branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m?, prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak w domach
towarowych.

3. Supermarkety — sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m? prowadzace sprzedaz glownie
W systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuléw zywno$ciowych oraz artykuly
niezywno$ciowe czgstego zakupu.

4. Hipermarkety — sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzace sprzedaz gtownie w systemie
samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuléw zywnosciowych i niezywno$ciowych czgstego zakupu,
zwykle z parkingiem samochodowym.

5. Sklepy powszechne — sklepy o powierzchni sal sprzedazowych od 120 m? do 399 m? prowadzace sprzedaz
glownie towarow zywnoSciowych codziennego uzytku oraz dodatkowo czgsto nabywanych towarow
niezywnos$ciowych.

6. Sklepy wyspecjalizowane - sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykulow do
kompleksowego zaspokajania okreslonych potrzeb, a wigc ubioru (domy pani, pana, domy milodziezowe),

wyposazenia mieszkan, meblowe, motoryzacyjne, potrzeb w zakresie wykorzystania wolnego czasu (domy
»Sport, turystyka, wypoczynek”) itp.

7. Apteki — state punkty sprzedazy detalicznej spetniajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi sie sprzedaz
wyrobdw farmaceutycznych lub zielarskich.

8. Stacje paliw — punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napgdowego, ptynéw chtodzacych, srodkow
czyszezacych itp.

9. Pozostale sklepy — sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m?, prowadzace sprzedaz gtownie towarow
zywnosciowych codziennego uzytku oraz czg¢sto nabywanych towar6w niezywnosciowych.

3) Specjalizacja braniowa (rubryka 3). Przy zaliczaniu sklepu do jednej ze specjalizacji branzowych decyduje
przewazajaca warto$¢ sprzedawanych towarow w okresie sprawozdawczym, np.:

01 ogoélnospozyweza — obejmuje sprzedaz réznego rodzaju towaréw, wérdd ktorych dominuja zywnos$¢, napoje
alkoholowe i wyroby tytoniowe,

02 owocowo-warzywna — obejmuje sprzedaz gtéwnie warzyw i owocow,

03 miesna — obejmuje sprzedaz glownie migsa, wyrobow migsnych i przetwordw (lacznie z migsem z drobiu
i dziczyzny),

04 rybna — obejmuje sprzedaz gtéwnie ryb i przetwordw z ryb oraz z innych zwierzat wodnych,

05 piekarniczo-ciastkarska — obejmuje gtéwnie sprzedaz pieczywa, wyrobow ciastkarskich i przetworow
mitynarskich, zbozowych i makaronowych,

06 napojow alkoholowych — obejmuje gtéwnie sprzedaz napojow alkoholowych, tj. spirytusu, wodek czystych
i gatunkowych, win i miodéw pitnych oraz piwa,

07 kosmetyczno-toaletowa — obejmuje glownie sprzedaz $rodkow myjacych i pioracych, wyrobow
kosmetycznych i perfumeryjnych oraz pozostatych artykutéw higieny osobistej,

08 z wyrobami wlékienniczymi — obejmuje gltéwnie sprzedaz tkanin, dzianin, bielizny domowej, artykutow
poscielowych,

09 odziezowa — obejmuje sprzedaz gtéwnie odziezy, bielizny osobistej, wyrobow ponczoszniczych, dodatkow do
ubran, artykutow galanteryjnych, wyrobdw futrzarskich,

10 z obuwiem i z wyrobami skorzanymi — obejmuje sprzedaz gtéwnie obuwia, wyrobéw skérzanych,
przyboréw podroznych,

11 z meblami i sprzetem o$wietleniowym — obejmuje sprzedaz: mebli, sprzgtu o$wietleniowego, naczyn
gospodarskich, sztuécow, ceramiki stolowej, wyrobow szklanych, instrumentéw muzycznych, dywanow
i chodnikow, pozostatych artykulow gospodarstwa domowego, gdzie indziej niesklasyfikowanych,

12 radiowo-telewizyjna i ze sprzetem gospodarstwa domowego — obejmuje sprzedaz artykulow i sprzetu
gospodarstwa domowego, takich jak np.: pralki, lodowki, sprzet radiowo-telewizyjny, plyty i tasmy
magnetofonowe, kasety wideo,

13 ksiggarnie i artykuly piSmienne — obejmuje sprzedaz ksiazek, gazet i artykulow pismiennych,

14 z pojazdami mechanicznymi — obejmuje sprzedaz pojazdéw mechanicznych (lacznie z pojazdami
specjalistycznymi, przyczepami i naczepami) oraz czgsci i akcesoriow do tych pojazdow,

15 z paliwami — obejmuje sprzedaz m.in.: benzyny, oleju napgdowego itp.,

16 pozostale — zalicza si¢ sprzedaz wyzej niewymienionych grup branzowych.

6) Wartos¢ sprzedaiy detalicznej (rubryka 7). Sprzedaz detaliczna realizowana poprzez sklep, apteke lub stacjg
paliw obejmuje sprzedaz towaréw wiasnych i komisowych dokonywanag przez te przedsigbiorstwa. Warto$¢
sprzedazy nalezy poda¢ w cenach placonych przez konsumenta (tacznie z podatkiem VAT). Wykazywaé nalezy
tacznie sprzedaz gotowkowa i bezgotowkowa. Sprzedaz ratalna powinna by¢ zaliczana do sprzedazy w pelnej
warto$ci sprzedanych na raty towaréw w okresie sprawozdawczym, tj. warto$¢ pierwszej raty wplaconej gotowka
oraz warto$¢ sumy uwidocznionej na czekach.

Uwaga: Nie zalicza si¢ do sprzedaiy detalicznej wartosci sprzedaZy: domow, mieszkan, gruntow, walut, energii
elektrycznej, wody, gazu oraz dostarczanego ciepla przez siec.
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