@ GUS GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY, al. Niepodlegtosci 208, 00-925 Warszawa www.stat.gov.pl

Nazwa i adres jednostki sprawozdawczej C-06 Portal sprawozdawczy GUS
- portal.stat.gov.pl

Sprawozdanie o cenach Urzad Statystyczny

producentow ustug ul. ks. Hugona KoHgtaja 5B
45-064 Opole

Numer indentyfikacyjny — REGON zakwartal .................... Termin przekazania:
raz w kwartale do: 17 kwietnia 2024 r. za | kw. 2024 r.; 17 lipca 2024 r. za Il kw. 2024 r.;
16 pazdziernika 2024 r. za 11l kw. 2024 r.; 15 stycznia 2025 r. za IV kw. 2024 r.

Obowiazek przekazywania danych wynika z art. 30 ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce publicznej (Dz. U. z 2023 r. poz. 773).
Zbierane na tym formularzu dane podlegaja bezwzglednej ochronie zgodnie z zasada tajemnicy statystycznej (art. 10 ustawy o statystyce publicznej).

(e—mail sekretariatu jednostki sporzqdzajgcej sprawozdanie — WYPEENIAC WIELKIMI LITERAMI)

Symbol rodzaju przewazajacej dzialalnosci wg PKD 2007 I | | | | I

Dane pozyskane w drodze badania sq chronione tajemnicq statystyczng i nie bedq nikomu udostgpniane, a wykorzystane zostang wylqcznie do zbiorczych opracowan statystycznych.
Dane te stanowiq podstawe dla opracowania wskaznikow cen producentow ustug.

Modut 1. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem ksiazek, periodykoéw i innych publikacji
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb'ol Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 2. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem oprogramowania

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 3. Badanie cen ustug zwigzanych z produkcja filmow, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran dzwiekowych i
muzycznych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge
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Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 4. Badanie cen ustug zwiagzanych z nadawaniem programow ogdolnodostepnych i abonamentowych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 5. Badanie cen ustug zwigzanych z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki i ustug powiazanych
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge
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Modut 6. Badanie cen ustug w zakresie informacji

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary ) zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 7. Badanie cen ustug zwigzanych z obstuga rynku nieruchomosci

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 8. Badanie cen ustug prawnych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary ) zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 9. Badanie cen ustug rachunkowo-ksiegowych i w zakresie audytu oraz ustug doradztwa podatkowego

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge

(S,
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~
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Modut 10. Badanie cen ustug doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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Modut 11. Badanie cen ustug architektonicznych i inzynierskich oraz zwigzanego z nimi doradztwa technicznego

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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Modut 12. Badanie cen ustug badan i analiz technicznych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary ) zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge

(S,
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~
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Modut 13. Badanie cen ustug reklamowych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary ) zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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~
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Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 14. Badanie cen ustug badania rynku i opinii publicznej

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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Modut 15. Badanie cen ustug zwigzanych z pozostata dziatalnoscia profesjonalna, naukowa i techniczna

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge
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~
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Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 16. Badanie cen ustug wynajmu i dzierzawy dobr materialnych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie warto$ci jednostkowe;j

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 17. Badanie cen ustug dzierzawy witasnosci intelektualnej i podobnych produktow

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 18. Badanie cen ustug zwigzanych z zatrudnieniem

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 6. Badanie ustug, ktérych ceny s3 ustalane jako krotnos¢ wynagrodzenia na wyszukiwanym stanowisku

Srednie miesieczne wynagrodzenie
brutto (w PLN)

Krotnos¢ miesiecznego wynagrodzenia

Przyczyna zmiany ceny ustugi
zwigzanej z wyszukiwaniem

Symbol Numer Rodzaj Siedziba mieisc pracy i
PKWiU | reprezentanta | klienta klienta kwartat . kwartat . J.p .y
kwartat poprzedni kwartat poprzedni pozyskiwaniem
sprawozdawczy sprawozdawczy S
pracownikéw
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 19. Badanie cen ustug swiadczonych przez organizatorow turystyki, posrednikow i agentow turystycznych oraz pozostatych

ustug rezerwacji i ustug z nig zwigzanych
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 20. Badanie cen ustug ochroniarskich

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary ) zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge

(S,
[e)]
~
[o0]
Y]




Modut 21. Badanie cen ustug zwigzanych z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendow zieleni
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge

(S,
[e)]
~
[o0]
Y]




Modut 22. Badanie cen ustug zwigzanych z administracyjna obstuga biura i pozostatych ustug wspomagajacych prowadzenie

dziatalnosci gospodarczej

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jednpstka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr'zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugos¢ Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Wartosc¢ sprzedazy ustugi

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN Wolumen sprzedazy ustugi Wartosc jednostkowa Przyf:zyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin

Cena za godzine pracy poswiecong na

Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN;Jmer“ przepracowanych w swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN Przszyna
PKWiU reprezentanta odzaj klienta iedziba klienta a ego'ru, kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw $wiadczacych ustuge

(S,
[e)]
~
[o0]
Y]




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

W | reprosemanta | RodzaiKlienta | 0008 b PN stawki rocentowe)
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Prosze podac szacunkowy czas (w minutach) przeznaczony na przygotowanie danych dla potrzeb wypetnianego formularza

Prosze podac szacunkowy czas (w minutach) przeznaczony na wypetnienie formularza

(e-mail kontaktowy w zakresie sporzqdzonego sprawozdania — WYPEENIAC WIELKIMI LITERAMI)

(telefon kontaktowy

w zakresie sporzagdzonego sprawozdania)

(miejscowos¢, data)




Objasnienia do formularza C-06

1. Uwagi ogdlne

Sprawozdanie na formularzu C-06 sporzadzajg podmioty gospodarcze o liczbie pracujacych 10 oséb i wiecej, prowadzace
przewazajacg lub drugorzednga dziatalnos¢ w zakresie:

— dziatalnosci wydawniczej (dziat 58 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z produkcjg filméw, nagran wideo, programéw telewizyjnych, nagran dzwiekowych
i muzycznych (dziat 59 wedtug PKD),

— nadawania programow ogdlnodostepnych i abonamentowych (dziat 60 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dziatalnosci powigzanej (dziat 62
wedtug PKD),

— dziatalnosci ustugowej w zakresie informacji (dziat 63 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z obstuga rynku nieruchomosci (dziat 68 wedtug PKD),

— dziatalnosci prawniczej (grupa 69.1 wedtug PKD),

— dziatalnosci rachunkowo-ksiegowej oraz doradztwa podatkowego (grupa 69.2 wedtug PKD),

— doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem (grupa 70.2 wedtug PKD),

— dziatalnosci w zakresie architektury i inzynierii (grupa 71.1 wedtug PKD),

— badan i analiz technicznych (grupa 71.2 wedtug PKD),

— reklamy (grupa 73.1 wedtug PKD),

— badan rynku i opinii publicznej (grupa 73.2 wedtug PKD),

— pozostatej dziatalnosci profesjonalnej, naukowej i technicznej (dziat 74 wedtug PKD),

— dziatalnosci w zakresie wynajmu i dzierzawy (dziat 77 wedtug PKD),

— dziatalnosSci zwigzanej z zatrudnieniem (dziat 78 wedtug PKD),

— dziatalnosci organizatorow turystyki, posrednikdw i agentéw turystycznych oraz pozostatej dziatalnosci ustugowej
w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig zwigzanych (dziat 79 wedtug PKD),

— dziatalnosci detektywistycznej i ochroniarskiej (dziat 80 wedtug PKD),

— dziatalnosci ustugowej zwigzanej z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendw zieleni (dziat
81 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z administracyjng obstugg biura i pozostatej dziatalnosci wspomagajacej prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej (dziat 82 wedtug PKD).

Przedmiotem sprawozdania na formularzu sg ceny producentéw wybranych ustug $wiadczonych na terenie kraju oraz poza
granicami kraju przedsiebiorstwom lub osobom reprezentujgcym przedsiebiorstwo, instytucjom publicznym, a takze
konsumentom indywidualnym. Celem badania jest obserwacja cen ustalanych w wyniku wzajemnego oddziatywania popytu
i podazy na dang ustuge na rynku.

Pojecie ustug obejmuje wszelkie czynnosci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnosé
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkcji nietworzace bezposrednio nowych débr materialnych, a takze
czynnosci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci, przeznaczone dla celéw konsumpcji
indywidualnej, zbiorowej i ogdlnospoteczne;.

Przez cene producenta ustugi nalezy rozumie¢ kwote uzyskiwang przez producenta od nabywcy za wykonang ustuge
pomniejszong o nalezny podatek od towardéw i ustug VAT oraz uwzgledniajgcg ewentualne doptaty, upusty i bonifikaty
przewidziane w warunkach umowy.

Klasyfikacjami stosowanymi w sprawozdaniu s3:

Polska Klasyfikacja Wyrobéw i Ustug — PKWiU 2015 (http://stat.gov.pl/Klasyfikacie/doc/pkwiu_15/index.html) wprowadzona
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 4 wrzesnia 2015 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobéw i Ustug (PKWiU) (Dz. U.
poz. 1676).

Klasyfikacja Zawoddw i Specjalnosci (http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/kzs/kzs pp.htm) — wprowadzona rozporzadzeniem

Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 7 sierpnia 2014 r. w sprawie klasyfikacji zawodow i specjalnosci na potrzeby rynku
pracy oraz zakresu jej stosowania (Dz. U. z 2014 r. poz. 1145, z pdzn. zm.).

Formularz sktada sie z dwudziestu dwdoch modutéw wypetnianych przez jednostki sprawozdawcze w zakresie zgodnym
z natozonym na nie obowigzkiem statystycznym. Jednostka sprawozdawcza w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci
przewazajgcej i dziatalnosci drugorzednych wypetnienia jeden lub kilka modutéw formularza.
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Modut 1. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem ksigzek, periodykéw i innych publikacji
Przeznaczony jest do badania cen ustug wydawania ksigzek, broszur, folderédw, stownikéw i encyklopedii, atlaséw i map,
gazet, czasopism i pozostatych periodykéw, ksigzek telefonicznych i wykazéw adresowych oraz pozostatych publikacji.

Modut 2. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem oprogramowania

Przeznaczony jest do badania cen ustug wydawania gier komputerowych dla wszystkich platform oraz ustug tworzenia,
dostarczania oraz dokumentacji standardowego oprogramowania (bez uwzgledniania specyficznych wymagan klienta)
systemdw operacyjnych, programéw uzytkowych i pozostatych.

Modut 3. Badanie cen ustug zwigzanych z produkcjg filméw, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran
diwiekowych i muzycznych

Przeznaczony jest do badania cen ustug produkcji filméw na tasmie filmowej, wideo lub DVD przeznaczonych do projekgcji
w kinach lub telewizji, ustug pomocniczych zwigzanych z produkcjg filméw (np. ustug montazu, dubbingowania), ustug
dystrybucji filméw kinowych lub innych produkcji filmowych, ustug zakupu i sprzedazy praw do dystrybucji filmoéw i innych
produkcji filmowych, ustug wydawania nut oraz nagrywania dzwieku.

Modut 4. Badanie cen ustug zwigzanych z nadawaniem programow ogdélnodostepnych i abonamentowych

Przeznaczony jest do badania cen ustug nadawania programow radiofonicznych i telewizyjnych, transmisji danych (zazwyczaj
zintegrowanych z programami radiofonicznymi lub telewizyjnymi) oraz cen programdéw radiowych i telewizyjnych
przeznaczonych do pdzniejszej emisji. Nadawanie programéw moze odbywac sie przy uzyciu réznych technologii, drogg
radiowg, przez stacje satelitarne, sie¢ kablowg lub przez Internet.

Modut 5. Badanie cen ustug zwigzanych z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki i ustug powigzanych
Przeznaczony jest do badania cen ustug dostarczania ekspertyz w zakresie technologii informatycznych, ustug pisania,
modyfikowania, badania i wspomagania oprogramowania, ustug planowania i projektowania systemow komputerowych,
ustug zarzadzania i obstugi systeméw komputerowych i/lub urzadzen przetwarzania danych (nalezacych do klienta w miejscu
ich zainstalowania) oraz pozostatych profesjonalnych i technicznych ustug zwigzanych z informatyka.

Modut 6. Badanie cen ustug w zakresie informacji
Przeznaczony jest do badania cen ustug przetwarzania danych, ustug zarzadzania stronami internetowymi, ustug portali
internetowych, ustug agencji informacyjnych oraz pozostatych ustug zwigzanych z dostarczaniem informacji.

Modut 7. Badanie cen ustug zwigzanych z obstugg rynku nieruchomosci

Przeznaczony jest do badania cen ustug $wiadczonych przez wynajmujgcych, agentéw i/lub makleréw w zakresie kupna lub
sprzedazy nieruchomosci, wynajmowania nieruchomosci oraz pozostatych ustug zwigzanych z nieruchomosciami, takich jak
wycena nieruchomosci oraz ustug zarzadzania nieruchomosciami.

Modut 8. Badanie cen ustug prawnych

Przeznaczony jest do badania cen ustug reprezentowania intereséw jednej strony przeciw drugiej stronie przed sgdem lub
innym ciatem orzekajgcym, prowadzonego przez adwokatéw, radcow prawnych lub pod ich nadzorem oraz doradztwa
prawnego, ogdlnych konsultacji i przygotowywania dokumentéw prawnych, jak réwniez ustug notariuszy, komornikdw,
sedzidw polubownych, rzecznikow patentowych, radcow prawnych i mediatoréw sagdowych.

Modut 9. Badanie cen ustug rachunkowo-ksiegowych i w zakresie audytu oraz ustug doradztwa podatkowego
Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie ksiegowania wszelkiego rodzaju transakcji gospodarczych (wykonywanych
na zlecenie), sporzadzania, kontroli i potwierdzania poprawnosci sprawozdan i bilanséw finansowych, przygotowywania
dokumentéw o dochodach osdéb i firm w celach podatkowych oraz ustug doradztwa podatkowego i reprezentowania klientow
przed organami podatkowymi.

Modut 10. Badanie cen ustug doradztwa zwigzanego z zarzagdzaniem

Przeznaczony jest do badania cen ustug doradztwa i bezposredniej pomocy dla podmiotédw gospodarczych i innych jednostek
w zakresie stosunkéw miedzyludzkich (public relations) i komunikacji, planowania strategicznego i organizacyjnego,
prowadzenia rachunkowosci i kontroli wydatkow, planowania, organizacji pracy, efektywnosci zarzadzania oraz strategii
i dziatalnosci marketingowej.

Modut 11. Badanie cen ustug architektonicznych i inzynierskich oraz zwigzanego z nimi doradztwa technicznego
Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie architektury, inzynierii oraz opracowywania projektow, sprawowania
nadzoru budowlanego, jak réwniez ustug mierniczych i kartograficznych.
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Modut 12. Badanie cen ustug badan i analiz technicznych

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie wykonywania badan i analiz zwigzanych z jakoscig zywnosci, nadzoru
zwigzanego z produkcjg zywnosci, wydawania atestéw dla artykutéw konsumpcyjnych, wykonywania fizycznych, chemicznych
i innych rodzajéw badan, pomiarédw i analiz wszystkich typdw materiatéw i wyrobdéw, wydawania atestéw dla pojazdow
silnikowych, statkow, samolotow, pojemnikow cisnieniowych, elektrowni jadrowych itp., wykonywania okresowych
przegladdéw technicznych pojazddéw silnikowych, wykonywania préb przy uzyciu modeli lub makiet (np. samolotéw, statkéw,
tam itp.) oraz dziatalnosci laboratoriéw policyjnych.

Modut 13. Badanie cen ustug reklamowych
Przeznaczony jest do badania cen ustug projektowania i realizowania kampanii reklamowych oraz ich umieszczania
w czasopismach, gazetach, radiu i telewizji, lub innych mediach, jak réwniez projektowania miejsc na cele reklamowe.

Modut 14. Badanie cen ustug badania rynku i opinii publicznej

Przeznaczony jest do badania cen ustug badania potencjatu rynkowego, popytu i zwyczajow konsumentéw w celu
zwiekszenia sprzedazy i wprowadzania nowych produktéw, wiaczajgc analize statystyczng uzyskanych wynikéw oraz ustug
badania opinii publicznej w kwestiach zagadnief politycznych, gospodarczych i spotecznych oraz analizy statystycznej
uzyskanych wynikow.

Modut 15. Badanie cen ustug zwigzanych z pozostata dziatalnoscig profesjonalng, naukows i techniczng
Przeznaczony jest do badania cen ustug specjalistycznego projektowania, ustug fotograficznych, ustug zwigzanych
z ttumaczeniami oraz pozostatych ustug profesjonalnych, naukowych i technicznych.

Modut 16. Badanie cen ustug wynajmu i dzierzawy débr materialnych
Przeznaczony jest do badania cen ustug wynajmu lub dzierzawy débr materialnych, takich jak: pojazdy, komputery, towary
konsumpcyjne, maszyny i urzgdzenia przemystowe.

Modut 17. Badanie cen ustug dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow

Przeznaczony jest do badania cen ustug dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow, za ktérg pobierane sg
optaty w formie tantiemdw lub optat licencyjnych dla ich witasciciela (z wytaczeniem prac chronionych prawem autorskim).
Dzierzawa tych produktow moze dotyczy¢ zezwolenia na reprodukcje, wykorzystywania w pozniejszych procesach lub
produktach, koncesji autoryzowanej dystrybucji (franczyzy).

Modut 18. Badanie cen ustug zwigzanych z zatrudnieniem

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z pozyskiwaniem ofert pracy, wyszukiwaniem pracownikéw oraz
kierowaniem ich do pracy, przy czym osoby te nie sg pracownikami urzedu pracy/agencji zatrudnienia. Obejmuje takze ustugi
w zakresie udostepniania pracownikéw na okre$lony czas w celu uzupetnienia sity roboczej w firmie klienta oraz dostarczania
innych pracownikow.

Modut 19. Badanie cen ustug $wiadczonych przez organizatoréw turystyki, posrednikow i agentow turystycznych oraz
pozostatych ustug rezerwacji i ustug z nig zwigzanych

Przeznaczony jest do badania cen ustug polegajacych na organizowaniu imprez turystycznych, wigczajac wycieczki
turystyczne, z kompleksowym programem imprez, ustug w zakresie wykonywania na zlecenie klienta, czynnosci faktycznych
i prawnych, zwigzanych z zawieraniem uméw o swiadczenie ustug turystycznych, ustug w zakresie posrednictwa w zawieraniu
umow o swiadczenie ustug turystycznych na rzecz organizatorow turystyki, ustug zwigzanych z informacjg turystyczng,
doradztwem turystycznym i rezerwacjg oraz ustug przewodnikdw turystycznych i pilotéw wycieczek, a takie pozostatych
ustug zwigzanych z turystyka.

Modut 20. Badanie cen ustug ochroniarskich

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z ochrong i patrolowaniem, ustug ochroniarskich zwigzanych
z transportem pieniedzy, papieréw wartosciowych lub innych wartosciowych rzeczy oraz ustug ochroniarskich w zakresie
obstugi i monitorowania elektronicznych systemdw bezpieczenstwa, takich jak alarmy przeciwwtamaniowe czy
przeciwpozarowe.

Modut 21. Badanie cen ustug zwigzanych z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendw zieleni
Przeznaczony jest do badania cen ustug utrzymania porzgdku wewnatrz budynku, ustug sprzatania wewnatrz i na zewnatrz
budynkow wszelkich typdw, ustug czyszczenia maszyn przemystowych, mycia pociggéw, autobuséw, samolotow itd., ustug
czyszczenia od wewnatrz cystern i tankowcow, ustug dezynfekcji, dezynsekcji i deratyzacji m.in. budynkdéw, statkow,
pociggdéw itp., ustug mycia butelek, ustug zamiatania ulic, usuwania $niegu i lodu oraz ustug zwigzanych
z zagospodarowywaniem terendw zieleni.
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Modut 22. Badanie cen ustug zwigzanych z administracyjng obstugg biura i pozostalych ustug wspomagajacych
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z codzienng administracyjng obstugg biura, jak rdwniez wykonywania na
zlecenie regularnych, rutynowych zadan w zakresie obstugi biurowej, ustug centréw telefonicznych (call center), ustug
zwigzanych z organizacjg targow, wystaw, kongresdw, ustug Swiadczonych przez agencje inkasa i biura kredytowe oraz
pozostatych ustug wspomagajacych prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

2. Zasady doboru reprezentantéw ustug

W momencie przystgpienia do badania jednostka sprawozdawcza wybiera reprezentanty ustug. W kazdym okresie
badawczym, w ramach jednego modutu, nalezy wykazywac dane dla przynajmniej trzech reprezentantéw ustug.

Jednostka sprawozdawcza, dokonujgca wyboru reprezentanta ustug w zakresie realizowanej dziatalnosci, powinna:

1. W pierwszej kolejnosci wybra¢ 6-cyfrowe grupowania PKWiU o znaczacej wartosci przychodéw ze sprzedazy ustug
w danym przedsiebiorstwie.

2. Nastepnie, w ramach wybranych 6-cyfrowych grupowan PKWiU, wytypowaé konkretne reprezentanty ustug wedtug

nastepujacych kryteriow:

a. reprezentant powinien by¢ charakterystyczny/typowy dla dziatalnosci danego przedsiebiorstwa;
reprezentant powinien miec¢ znaczacy udziat w wartosci sprzedazy danego grupowania 6-cyfrowego;
reprezentantami powinny by¢ ustugi swiadczone najczesciej, powtarzalne, co do ktérych przewiduje sie, ze beda
réwniez Swiadczone w przysztosci;

d. reprezentantem powinna by¢ imiennie okredlona, indywidualna ustuga;

e. dynamika cen reprezentanta powinna w mozliwie najwiekszym stopniu charakteryzowac¢ zmiany cen zachodzace
w grupowaniu, z ktérego zostat wybrany reprezentant.

Dokonany wybdr jest obowiqzujgcy dla kolejnych okreséw sprawozdawczych. Oznacza to, Ze w kolejnych okresach
badawczych nalezy wykazywac ceny dla doktadnie tych samych reprezentantow, ktdre zostaty wybrane w momencie
przystepowania do badania. Jedynie w przypadku gdy reprezentant przestaje byc¢ sSwiadczony lub przestaje byc
reprezentatywny dla dziatalnosci firmy, nalezy go zastgpic, wprowadzajgc nowego reprezentanta.

3. Wyjasnienia do poszczegdlnych podl formularza

W zaleznosci od stosowanego przez jednostke sprawozdawczg sposobu kalkulacji cen za ustugi, nalezy wybrac i wypetnié
odpowiedni dziat lub dziaty — w przypadku wystepowania kilku sposobdw kalkulacji cen dla réznych ustug.

Dziat 1
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie cen reprezentatywnych ustug

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny reprezentatywnych ustug tzn. takich ktdre sg typowe dla dziatalnosci
danego przedsiebiorstwa. Wykazywane ceny mogg pochodzi¢ z jednej faktury, byé opracowane na podstawie kilku faktur,
pochodzi¢ z cennika (o ile odzwierciedlajg ceny faktycznie ptacone przez klientéw) lub byé szacunkiem opracowanym przez
pracownika jednostki sprawozdawcze;j.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtowne
parametry majace wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach dziatu danego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢é numerowane kolejno liczbami od
1, 2, 3... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach dziatu
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepuja. Ustugi, ktore wystgpity juz w reprezentacji i s
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.
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Rubryka 3 — nalezy poda¢ jednostke miary reprezentanta tj. jednostke miary do jakiej odnoszg sie podawane ceny. Wykaz

jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na koncu objasnied. Dla danego reprezentanta w kolejnych

kwartatach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:

B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:

K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 6 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju ceny:

T - oznacza, ze cena pochodzi z reprezentatywnej transakcji,

S — oznacza, ze cena jest $rednig z kilku poréwnywalnych transakcji,

C - oznacza, ze cena pochodzi z cennika,

M — oznacza, ze cena pochodzi z wyceny modelu ustugi dokonanej przez jednostke sprawozdawczg. Wycena modelu
powinna by¢ stosowana przez przedsiebiorstwa, ktére swiadczg ustugi unikalne i niepowtarzalne. Wybrany model
transakcji odnosi sie do produktu, ktéry nie byt przedmiotem sprzedazy w badanym okresie. Modele mogg odnosié
sie do catkowicie fikcyjnej ustugi lub by¢ oparte na prawdziwych transakcjach dokonanych w przesztosci. Wybrany
model powinien by¢ reprezentatywny dla dziatalnosci przedsiebiorstwa. Cena modelu jest wartoscig szacunkowa.
Jednostka sprawozdawcza powinna co kwartat dokonywaé wyceny przyjetego modelu ustugi, uwzgledniajgc biezgcy
sytuacje rynkowa. Przy wycenie w szczegdlnosci powinny by¢ brane pod uwage koszty pracy, koszty ogdlne oraz
marza zysku. Wybrany model powinien by¢ opisany z odpowiednig szczegdtowoscia, tak jak faktyczne transakcje.

Rubryka 7 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisaé cene spetniajaca jeden

z nastepujgcych warunkdéw:

jest ceng faktycznej transakcji, ustalong na podstawie faktury sprzedazy,

jest Srednig ceng ustalong na podstawie kilku poréwnywalnych transakcji (cena ustalona na podstawie faktur
sprzedazy, w oparciu o uzyskane przychody i wolumen sprzedanej ustugi, przy zachowaniu homogenicznosci
Swiadczonych ustug),

pochodzi ze stosowanego przez jednostke sprawozdawczg cennika (o ile ceny z cennika odzwierciedlajg faktyczne
ceny transakcji),

jest szacunkiem eksperckim opartym na wiedzy i doswiadczeniu pracownika jednostki sprawozdawcze;j.

UWAGA:

1.

2.

Poziomy cen (podawane z dwoma znakami po przecinku) muszq odpowiadac jednostce miary podanej w rubryce 3
sprawozdania.

Jezeli transakcja zostata przeprowadzona w obcej walucie, wéwczas cene ustugi nalezy przeliczy¢ na PLN na
podstawie kursu waluty ustalonego wedtug zasad okreslonych dla celow podatku od towardw i ustug.

Jezeli cena ustugi zmieniata sie w ciggu badanego kwartatu sprawozdawczego nalezy podac sredniqg cene w kwartale
lub przyjgc cene z pofowy kwartatu.

W przypadku ustug polegajgcych na posredniczeniu w sprzedazy dobra materialnego lub innej ustugi (np.
posrednictwo w obrocie nieruchomosciami, posrednictwo w sprzedazy miejsca i czasu na cele reklamowe, ustugi
Swiadczone przez agentéw i posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac wytgcznie cene ustugi
posrednictwa bez ceny dobra (ustugi) bedgcego przedmiotem ustugi posrednictwa.

W przypadku ustug, ktore sq sprzedawane przez producenta przy udziale poSrednika (np. sprzedaz miejsca i czasu na
cele reklamowe za posrednictwem domow mediowych, ustugi organizatorow turystyki sprzedawane przy udziale
posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac cene za ustuge uzyskanq od posrednika, a nie klienta
koricowego.

Rubryka 8 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do

reprezentantow:

nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wdwczas nalezy podaé cene szacunkowgy, ktora mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany ceny
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W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
X — zmiana kosztéw $wiadczenia ustugi (np. zmiana kosztow spowodowana zmiang ptac pracownikéw); uwaga:
przyczyny nie stosuje sie w przypadku zmiany kosztow wynikajgcej ze zmiany zakresu ustugi lub zmiany innych
istotnych elementéw opisujgcych ustuge; (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie byty przyczyny zmiany
kosztow),
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,
T — zmiana warunkéw sSwiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu ustugi, zmiana zakresu wykonywanych czynnosci,
zmiana czestotliwosci $wiadczenia ustugi); (jeZzeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),
W — zmiana warunkow ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),
Z — czynniki rynkowe (np. zmiany cen konkurencji, zmiana popytu, sezonowos$¢ popytu); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie czynniki rynkowe wptynety na zmiane ceny),
U — zmiana kursu walut.

Dziat 2
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie cen pochodzqcych z dfugoterminowych kontraktéw.

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny ustug objetych dtugoterminowymi kontraktami. Jako reprezentanta
ustugi nalezy wybrac kontrakt zawarty z okreslonym klientem na okres obejmujacy przynajmniej szes¢ miesiecy. Wybrany do
obserwacji kontrakt musi zaktada¢ swiadczenie na przestrzeni czasu tej samej lub bardzo podobnej ustugi. Pfatnosci za ustuge
Swiadczong w ramach wybranego kontraktu powinny odbywac sie nie rzadziej niz raz na kwartat.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach dziatu danego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od
1, 2, 3... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg byé oznaczone nowymi numerami w ramach dziatu
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepuja. Ustugi, ktére wystapity juz w reprezentacji i sa
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy podac jednostke miary reprezentanta tj. jednostki miary, do jakiej odnoszg sie podawane ceny. Wykaz
jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na korcu objasnied. Dla danego reprezentanta w kolejnych
kwartatach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy okresli¢ okres na jaki zostat podpisany dtugoterminowy kontrakt poprzez podanie liczby miesiecy objetych
kontraktem.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ nazwe klienta, z ktérym podpisano dtugoterminowy kontrakt. Dopuszczalne jest zastgpienie
nazwy klienta umownym symbolem przypisanym do danego klienta. Jednak przyjete oznaczenia klientéw muszg by¢ state
w czasie tzn. w kolejnych kwartatach sprawozdawczych dany klient musi by¢ opisywany tym samym symbolem.

Rubryka 6 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedgcego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 7 — nalezy wpisaé symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.
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Rubryka 8 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisa¢ cene ustugi swiadczone;j
w ramach wybranego dtugoterminowego kontraktu.

UWAGA:

1. Poziomy cen (podawane z dwoma znakami po przecinku) muszq odpowiadac jednostce miary podanej w rubryce 3
sprawozdania.

2. Jezeli transakcja zostata przeprowadzona w obcej walucie, wéwczas cene ustugi nalezy przeliczy¢ na PLN na
podstawie kursu waluty ustalonego wedtug zasad okreslonych dla celow podatku od towardw i ustug.

3. W przypadku ustug polegajgcych na posredniczeniu w sprzedazy dobra materialnego lub innej ustugi (np.
posrednictwo w obrocie nieruchomosciami, posrednictwo w sprzedazy miejsca i czasu na cele reklamowe, ustugi
Swiadczone przez agentow i poSrednikéw turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac wytgcznie cene ustugi
posrednictwa bez ceny dobra (ustugi) bedgcego przedmiotem ustugi posrednictwa.

4. W przypadku ustug, ktdére sq sprzedawane przez producenta przy udziale posrednika (np. sprzedaz miejsca i czasu na
cele reklamowe za posrednictwem domow mediowych, ustugi organizatoréw turystyki sprzedawane przy udziale
posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac cene za ustuge uzyskang od posrednika, a nie klienta
koricowego.

Rubryka 9 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do
reprezentantow:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktdre nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wodwczas nalezy podaé cene szacunkowa, ktdra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktdrych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 10 — przyczyna zmiany ceny

W rubryce tej nalezy poda¢ symbol przyczyny zmiany ceny:
X — zmiana kosztéw S$wiadczenia ustugi (np. zmiana kosztow spowodowana zmiang ptac pracownikéw); uwaga:
przyczyny nie stosuje sie w przypadku zmiany kosztow wynikajgcej ze zmiany zakresu ustugi lub zmiany innych
istotnych elementow opisujgcych ustuge; (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podal jakie byty przyczyny zmiany
kosztow),
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,
T — zmiana warunkéw swiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu ustugi, zmiana zakresu wykonywanych czynnosci,
zmiana czestotliwosci Swiadczenia ustugi); (jezeli wybrano te pozycje nalezy, poda¢ jakie warunki ulegty zmianie),
W — zmiana warunkow ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),
Z — czynniki rynkowe (np. zmiany cen konkurencji, zmiana popytu, sezonowos$¢ popytu); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy poda¢ jakie czynniki rynkowe wptynety na zmiane ceny),
U — zmiana kursu walut.

Dziat 3
Wypetniajq jednostki, ktore wybraty badanie wartosci jednostkowe;.

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny ustug uzyskane jako iloraz wartosci i wolumenu sprzedazy
zrealizowanej w danym kwartale w ramach wielu transakcji. Mozliwos¢ zastosowania tej metody zalezy w gtéwnej mierze od
mozliwosci wyodrebnienia w sprzedazy przedsiebiorstwa homogenicznych ustug $wiadczonych w podobnym zakresie i na
podobnych warunkach wielu klientom.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zataczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacie/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach dziatu danego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢é numerowane kolejno liczbami od
1, 2, 3... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg byé oznaczone nowymi numerami w ramach dziatu

danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
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kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepuja. Ustugi, ktore wystgpity juz w reprezentacji i s
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg byé bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy poda¢ jednostke miary reprezentanta tj. jednostke miary w jakiej wyrazony jest wolumen sprzedazy
ustugi. Wykaz jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na koncu objasnien. Dla danego reprezentanta
w kolejnych kwartatach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G — instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 6 — nalezy podac¢ catkowita warto$¢ sprzedazy reprezentanta ustugi w PLN wyrazong w cenach producenta (bez
VAT), ktéra miata miejsce w kwartale sprawozdawczym. Wykazywang kwote nalezy ustali¢ na podstawie ewidencji faktur
sprzedazy lub innych dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wtasne potrzeby. Powinna
obejmowac wszystkie transakcje, w ramach ktérych sprzedano ustugi odpowiadajgce opisowi badanego reprezentanta.

UWAGA:

1. W przypadku ustug polegajqgcych na posredniczeniu w sprzedazy innej ustugi (np. posrednictwo w sprzedazy miejsca i
czasu na cele reklamowe, ustugi Swiadczone przez agentéw i posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy
wykazywaé wytqgcznie wartos¢ sprzedazy ustugi posrednictwa bez wartosci ustugi bedqcej przedmiotem ustugi
posrednictwa.

2. W przypadku ustug, ktore sq sprzedawane przez producenta przy udziale posrednika (np. sprzedaz miejsca i czasu na
cele reklamowe za posrednictwem domdéw mediowych, ustugi organizatoréw turystyki sprzedawane przy udziale
posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac¢ wartos¢ ustugi sprzedanej posrednikowi, a nie
klientowi koricowemu.

Rubryka 7 — nalezy podac catkowitg wartos¢ sprzedazy reprezentanta ustugi w PLN wyrazong w cenach producenta (bez
VAT), ktéra miata miejsce w kwartale poprzednim. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wowczas nalezy podaé¢ warto$¢ szacunkowg, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktdrych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 8 — nalezy podac catkowity wolumen sprzedazy czyli wielko$¢ sprzedazy reprezentanta ustugi, ktéra miata miejsce
w kwartale sprawozdawczym. Wykazywang wielkos¢ nalezy ustali¢ na podstawie ewidencji faktur sprzedazy lub innych
dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wtasne potrzeby. Powinna obejmowac wszystkie
transakcje, w ramach ktorych sprzedano ustugi odpowiadajgce opisowi badanego reprezentanta.

UWAGA: Wolumen sprzedazy musi by¢ wyrazony w jednostce miary podanej w rubryce 3 sprawozdania.

Rubryka 9 — nalezy poda¢ catkowity wolumen sprzedazy reprezentanta ustugi, ktora miata miejsce w kwartale poprzednim.
Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktdre nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — woéwczas nalezy poda¢ wartos¢ szacunkowa, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.
Rubryka 10 — wartos¢ jednostkowa w kwartale sprawozdawczym. Rubryka wyliczana jest automatycznie jako iloraz wartosci
sprzedazy okreslonej w rubryce 6 i wolumenu sprzedazy okreslonego w rubryce 8.

Rubryka 11 - wartos¢ jednostkowa w kwartale poprzednim. Rubryka wyliczana jest automatycznie jako iloraz wartosci
sprzedazy okreslonej w rubryce 7 i wolumenu sprzedazy okreslonego w rubryce 9.

Rubryka 12 — przyczyna zmiany ceny
W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
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X — zmiana kosztéw $wiadczenia ustugi (np. zmiana kosztow spowodowana zmiang ptac pracownikow); uwaga:
przyczyny nie stosuje sie w przypadku zmiany kosztow wynikajgcej ze zmiany zakresu ustugi lub zmiany innych
istotnych elementdw opisujgcych ustuge; (jeZeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie byty przyczyny zmiany
kosztow),

Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,

V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,

T — zmiana warunkéw swiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu ustugi, zmiana zakresu wykonywanych czynnosci,
zmiana czestotliwosci Swiadczenia ustugi); (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),

W — zmiana warunkow ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy poda¢ jakie warunki ulegty zmianie),

Z — czynniki rynkowe (np. zmiany cen konkurencji, zmiana popytu, sezonowos¢ popytu); (jeZzeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie czynniki rynkowe wptynety na zmiane ceny),

U — zmiana kursu walut.

Dziat 4
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie czasu pracy poswieconego na swiadczenie ustugi

Przedmiotem badania w tej czesci formularza nie jest sama ustuga, ale czas poswiecony na jej swiadczenie. Dla wybranego
reprezentanta ustugi nalezy wskazac kategorie pracownikow realizujacych te ustuge, a nastepnie dla kazdej z kategorii poda¢
liczbe godzin przeznaczonych na swiadczenie danej ustugi oraz kwote pobrang od klientéw za godzine pracy.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtowne
parametry majace wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zataczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach dziatu danego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od
1, 2, 3... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach dziatu
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepuja. Ustugi, ktére wystapity juz w reprezentacji i s
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedgcego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

W rubryce kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge nalezy wskaza¢ kategorie pracownikéw realizujgcych dang ustuge,
uwzgledniajgc stanowisko stuzbowe, poziom wyksztatcenia oraz doswiadczenie pracownika itp., np. generalny projektant,
wyksztatcenie wyzsze, 10 lat doswiadczenia.

Rubryka 5 — nalezy poda¢ numer kategorii pracownikdw. Numer ten stuzy do identyfikacji kategorii pracownikow
wykazanych w ramach tego samego reprezentanta ustugi. Poszczegdlne kategorie muszg by¢é numerowane kolejno liczbami
od 1, 2, 3.... itd. Kategorie pracownikéw, ktére pojawiajg sie po raz pierwszy przy realizacji danej ustugi powinny by¢
oznaczone nowymi numerami w grupowaniu. Kategorie pracownikéw, ktére wystgpity juz w ramach danego reprezentanta
ustugi i s3 wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak
w sprawozdaniach za kwartaty poprzednie.

Rubryka 6 — nalezy podac¢ liczbe godzin przepracowanych w kwartale sprawozdawczym tj. liczbe godzin poswieconych na
Swiadczenie badanej ustugi przez dang kategorie pracownikow.
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Rubryka 7 — cena za godzine pracy poswiecong na Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN za kwartat sprawozdawczy.
W rubryce tej nalezy podac cene za godzine pracy poswiecong na swiadczenie ustugi, tj. kwote pobierang od klientéw za
godzine pracy w podziale na poszczegdlne kategorie pracownikdéw. Zalecane jest, aby wykazywane ceny byty stawkami
realnymi opartymi na faktycznie zrealizowanym przychodzie oraz faktycznie przepracowanych godzinach w badanym
okresie sprawozdawczym.

UWAGA: Ceny za godzine pracy poswieconq na swiadczenie ustugi nie nalezy utozsamiac ze stawkq wynagrodzenia
pracownika.

Rubryka 8 — cena za godzine pracy poswiecong na swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN za kwartat poprzedni. Rubryke te
nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do kategorii pracownikow:

— nowo wprowadzonych do badania lub wprowadzonych po przerwie, tj. kategorii, ktore nie wystepowaty w kwartale
poprzednim; wéwczas nalezy podac cene szacunkowa, ktéra mogtaby byc¢ osiggnieta w kwartale poprzednim, gdyby
wystepowata dana kategoria pracownikoéw,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany ceny

W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
X — zmiana kosztéw $wiadczenia ustugi (np. zmiana kosztow spowodowana zmiang ptac pracownikéw); uwaga:
przyczyny nie stosuje sie w przypadku zmiany kosztow wynikajgcej ze zmiany zakresu ustugi lub zmiany innych
istotnych elementéw opisujgcych ustuge; (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie byty przyczyny zmiany
kosztow),
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,
T — zmiana warunkéw Swiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu ustugi, zmiana zakresu wykonywanych czynnosci,
zmiana czestotliwosci $wiadczenia ustugi); (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),
W — zmiana warunkow ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),
Z — czynniki rynkowe (np. zmiany cen konkurencji, zmiana popytu, sezonowos$¢ popytu); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie czynniki rynkowe wptynety na zmiane ceny),
U —zmiana kursu walut.

Dziat 5
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie stawek procentowych

Ta cze$¢ formularza jest wykorzystywana do badania ustug, ktorych ceny sg ustalane jako procent od wartosci pewnego
kontraktu, ustugi, towaru, dobra itd. Dla wybranego do badania reprezentanta nalezy podawac stawke procentowg i wartosc,
do ktdrej zostata odniesiona stawka procentowa przy ustalaniu ceny ustugi.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zataczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach dziatu danego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢é numerowane kolejno liczbami od
1, 2, 3... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach dziatu
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktore wystgpity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorca badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G — instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.
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Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 5 — warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej odnosi sie stawka procentowa w PLN za kwartat sprawozdawczy. W rubryce
tej nalezy poda¢ wartos¢ kontraktu, towaru, ustugi, dobra itd. na podstawie, ktérej ustalono cene reprezentanta ustugi.
Wartosc ta powinna by¢ ustalona na podstawie faktur sprzedazy lub innych dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wiasne potrzeby.

Rubryka 6 — wartos¢ dobra/ustugi, do ktérej odnosi sie stawka procentowa w PLN za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy
wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy podac¢ warto$¢ szacunkowg, ktédra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 7 — stawka procentowa za kwartat sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisaé stawke z jednym miejscem po
przecinku (w %), ktora zostata zastosowana przy ustalaniu ceny reprezentanta ustugi. Podana stawka procentowa powinna
by¢ ustalona na podstawie faktur sprzedazy lub innych dokumentédw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub
na witasne potrzeby.

Rubryka 8 — stawka procentowa za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy podac¢ wartos¢ szacunkowg, ktdra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany stawki procentowe;j

W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany stawki procentowe;j:
X — zmiana kosztéw S$wiadczenia ustugi (np. zmiana kosztdw spowodowana zmiang ptac pracownikow); uwaga:
przyczyny nie stosuje sie w przypadku zmiany kosztow wynikajgcej ze zmiany zakresu ustugi lub zmiany innych
istotnych elementdow opisujgcych ustuge; (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podal jakie byty przyczyny zmiany
kosztow),
Y — zastosowano promocyjng stawke procentowa,
V — powrdt do stawki procentowej sprzed promocji,
T — zmiana warunkéw sSwiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu ustugi, zmiana zakresu wykonywanych czynnosci,
zmiana czestotliwosci Swiadczenia ustugi); (jezeli wybrano te pozycje, nalezy poda¢ jakie warunki ulegty zmianie),
S — zmiana wartosci dobra/ustugi, do ktdrej odnosi sie stawka procentowa; (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podaé
w jaki sposéb zmiana wartosci dobra/ustugi wptyneta na zmiane stawki procentowej),
W — zmiana warunkow ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),
Z — czynniki rynkowe (np. zmiany cen konkurencji, zmiana popytu, sezonowos$¢ popytu); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie czynniki rynkowe wptynety na zmiane ceny).

Dziat 6
Wypetniajq jednostki, ktore ustalajq ceny ustug wyszukiwania miejsc pracy i pozyskiwania pracownikéw jako
krotnosc¢ wynagrodzenia na stanowisku bedqgcym przedmiotem badanej usfugi

Przedmiotem badania w tej czeSci formularza sg ustugi zwigzane z wyszukiwaniem miejsc pracy i pozyskiwaniem
pracownikéw, ktorych ceny sg ustalane jako krotnos$é¢ wynagrodzenia brutto na stanowisku bedgcym przedmiotem badane;j
ustugi wyszukiwania.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacie/doc/pkwiu_15/index.html).
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Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach dziatu danego modutu sprawozdania. Reprezentanty musza byé numerowane kolejno liczbami od
1, 2, 3... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach dziatu
danego modutu. Nie nalezy nadawaé nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktére wystgpity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 5 — srednie miesieczne wynagrodzenie brutto w PLN za kwartat sprawozdawczy — nalezy wpisac srednie miesieczne
wynagrodzenie brutto pracownika wyszukiwanego na dane stanowisko, uzyskane z kilku poréwnywalnych transakcji
przeprowadzonych w kwartale sprawozdawczym. Wartos¢ powinna by¢ ustalona na podstawie faktur sprzedazy lub innych
dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wiasne potrzeby.

Rubryka 6 — sSrednie miesieczne wynagrodzenie brutto w PLN za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetniac
w odniesieniu do reprezentantéw:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy podac¢ wartos$¢ szacunkowg, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktérych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.
Rubryka 7 — krotnos$¢ miesiecznego wynagrodzenia za kwartat sprawozdawczy — jest to wspotczynnik stosowany przy
ustalaniu ceny ustugi (np. jesli cena zostata okreslona jako 2-krotno$é¢ miesiecznego wynagrodzenia na wyszukiwanym
stanowisku, w rubryce nalezy wstawi¢ cyfre 2). Podawana krotnos¢ powinna by¢ srednig ustalong na podstawie kilku
poréwnywalnych transakcji przeprowadzonych w kwartale sprawozdawczym.

Rubryka 8 — krotnos¢ miesiecznego wynagrodzenia za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do
reprezentantow:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy podac¢ wartos¢ szacunkowg, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.
Rubryka 9 — przyczyna zmiany ceny ustugi zwigzanej z wyszukiwaniem miejsc pracy i pozyskiwaniem pracownikow
W rubryce tej nalezy podac¢ symbol przyczyny zmiany ceny ustalanej jako krotnos¢ wynagrodzenia na stanowisku bedgcym
przedmiotem badanej ustugi:

X — zmiana kosztow Swiadczenia ustugi (np. zmiana kosztéw spowodowana zmiang ptac pracownikéw agencji);
uwaga: przyczyny nie stosuje sie w przypadku zmiany kosztow ponoszonych przez agencje zatrudnienia wynikajgcej
ze zmiany istotnych elementéw opisujgcych ustuge; (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie byty przyczyny
zmiany kosztéw),

Y — zastosowano promocyjng stawke krotnosci wynagrodzenia,

V — powrdt do stawki krotnosci sprzed promociji,

T — zmiana warunkow swiadczenia ustugi (np. zmiana wymagan w stosunku do wyszukiwanego pracownika, zmiana
zakresu czynnosci wykonywanych przez agencje); (jezeli wybrano te pozycje, nalezy podac jakie warunki ulegty
zmianie),

W — zmiana warunkow ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie warunki ulegty zmianie),

Z — czynniki rynkowe (np. zmiany cen konkurencji, zmiana popytu na pracownikéw); (jezeli wybrano te pozycje,
nalezy podac jakie czynniki rynkowe wptynety na zmiane ceny),

U — zmiana kursu walut.

87



Wykaz najczesciej stosowanych jednostek miary

Oznaczenie . . Oznaczenie . .
- Nazwa jednostki - Nazwa jednostki
cyfrowe literowe cyfrowe literowe

00100 kg kilogram 11630 tys. wol. tysigc wolumindw
00130 t tona 11800 osoba osoba
00160 tys. t tysigc ton 11820 100 oséb sto oséb
00220 100 kg sto kilogramow 11830 tys. 0sdéb tysigc osob
01100 m metr 13000 dz. dzien
01130 km kilometr 13100 tydz. tydzien
01160 tys.km tysigc kilometréw 13200 mc miesigc
02100 m? metr kwadratowy 13300 kw. kwartat
02120 a ar 27600 wozo-km wozokilometr
02130 tys. m? tysigc metrow kwadratowych 27630 tys. wozo-km tysigc wozokilometréw
02200 ha hektar 28000 op. opakowanie
02220 km? kilometr kwadratowy 28200 rob-h roboczogodzina
02230 tys. ha tysigc hektarow 29700 mb metr biezgcy
03100 m?3 metr szeécienny 30100 b bit
03101 hi hektolitr 30130 kb kilobit
03206 ml mililitr 30160 Mb megabit
03303 I litr 30200 B bajt
03330 tys. | tysigc litréw 30212 B terabajt
03430 tys. m3 tysigc metréw szesciennych 30230 kB kilobajt
04100 s sekunda 30260 MB megabajt
04200 min minuta 30390 GB gigabajt
04300 h godzina 30700 moto-h motogodzina
04400 d doba 30730 tys. moto-h tysigc motogodzin
11000 szt. sztuka 30800 normogodzina normogodzina
11020 100 szt. sto sztuk 30900 zespotogodzina | zespotogodzina
11030 tys. szt. tysigc sztuk 31000 osoba/dz. osobodzien
11300 kpl. komplet 90100 ob. obiekt
11330 tys. kpl. tysigc kompletéw 90200 msc. miejsce
11400 ryza ryza 90700 stanowisko stanowisko
11500 egz. egzemplarz 90900 etat etat
11600 wol. wolumin 94800 str. strona
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